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Il rilancio. L'ingresso
del nuovo “Punto Luce”
di Ostia, chearegime
accogliera mille giovani

moda —VENERDI

Formazione

In un’area difficile la ong e la maison di
gioielli aprono un “Punto Luce”. Il ceo
Bulgari: «Entro il 2019 ariveremo a 100
milioni donati a Save The Children»

| I corsi e gli obiettivi della scuola

www.ilsole24ore.com/moda

Eventi. Lo stilista ha sfilato per la prima
volta con una collezione «prefall» e ha
inaugurato una mostra sugli accessori

Armani day,
Oomaggio

a Milano

con coerenza

Angelo Flaccavento

giusto che il
pubblico si
aspetti da
me, ognivol-
ta, qualcosa
e dinuovo, so-
prattutto oggi che vedo dappertutto
echi e tracce del mio stile e del mio
lavoro», dice Giorgio Armani conil
piglio insieme marziale e sornione
che lo caratterizza.

Vestito immancabilmente diblu,
i capelli candidi, lo sguardo pene-
trante, Armani emana severita, ma
C’é sempre un guizzo tagliente di
humour nelle sue parole. Infattiag-
giunge subito,amo’ di chiosa: «Non
che midispiaccia essere copiato. Di-
reianziil contrario: sono felice che
mi siimiti, perché finché cio avviene
io rimarro me stesso».

Armani e inimitabile, pero, e
questa € certamente una giornata
speciale per ricordarlo, al di fuori
del piano tradizionale di fashion
week e dintorni. Un vero Armani
Day, nonfosse cheungiornoin ca-
lendario e gia stato dedicato - erail
2014 — allo stilistaimprenditore da
New York. Siamo pero a Milano, la
cittain cui Armanisi é realizzato ma
alla quale ha anche molto restituito.
L’occasione e speciale: una e trina,
da mane a sera, ruota intorno alla
sfilata della collezione prefall 2020
— ela prima volta che Armani sfila
con unaprecollezione aMilano, ela
seconda in assoluto dopo Tokyolo
scorso maggio — preceduta dalla
presentazione dellalinea dialta gio-

BORSA DI STAGIONE

Sichiama La Prima, perché richiama
laborsadisegnata da Giorgio
Armani nel 1995, quando le borse
erano ancora un esercizio “laterale”
per lo stilista, quasi un debutto,
appunto. I seimodelliorain
boutique siispirano all’originale
deglianni Novanta,
ma presentano nuove tecniche di
fabbricazione, attentalavorazione
manuale e cuciture sartoriali dalla
precisione millimetrica.
Caratteristiche che
raccontano
'evoluzione della
mano d’opera
artigiana del
madein Italy.
I modelli
sottospallaele
tote possono
essere portate
amanooppure,
grazie al manico
adoppio
scorrimento, a
bandolieraoa
tracolla.

ielleria (sivedal’articolo in pagina)
e dall'inaugurazione della mostra
“Accenti di stile”, dedicataa quaran-
t’anni di ricerche armaniane nel
campo degli accessori — circa 800
scarpe, borse, bijoux —allestita negli
spazi dell’Armani/Silos.

La messe di informazioni visive
daincamerare e processare ¢ ster-
minata, soprattutto per quel cheri-
guardalamostra — conisuoiottanta
look, la sfilata e tutto sommato
stringata e compatta. Maanche nel-
I’abbondanza, con Armaninon siri-
schia mai 'overdose: ci sono un
controllo e una coerenza invidiabili
in quel che fa, senza chela coerenza
diventirigidita. Questo aspetto del
lavoro di Armani, un’apertura al
cambiamento che non e mai abiura
del passato, una volonta di seguire
itempi senza cedere alle sbavature,
e particolarmente evidente nella
mostra degli accessori, curata dallo
stesso Armani — controllo ferreo, si
diceva - seguendo un criterio cro-
matico, materico e tematico invece
che cronologico: una scelta che
esalta le congiunzioni e le perma-
nenze anche a decennidi distanza.

Esposti e pressati sulunghiban-
chiaondaluminescenti,ipezzide-
glianni Ottanta appaiono ancora at-
tuali, esattamente come quegli degli
anni Novanta, oi piti recenti, in una
celebrazione di atemporalita che &
P’espressione di una autentica visio-
ne autoriale. Eppure Armani non si
accontenta. Siimpegna a cambiare,
ad evolversi, a non ripetere il gia
detto anche se ancora valido.

La collezione prefall ne é la dimo-
strazione, a partire dal titolo: Tra-
sformismo — senza implicazioni po-
litiche. «Ho pensato a una donna
che sitrasforma, che cambia aspetto
asecondadicome sisente», spiega
Armani, consapevole della psicolo-
gia che sottende al gesto quotidiano
divestirsi. SottolineaI'intelligenza,
che poi e spirito di sintesi, dell’in-
dossare «un gioiello potente con un
tailleur mascolino, o un paio di
scarpe forti, con il tacco design di
lacca dal gusto deco, con un piccolo
abito nero». Nel buio annullante del
teatro di via Bergognone, sotto la
firma autografa di Re Giorgio tra-
sformata in scrittaluminosa, la col-
lezione alterna note vellutate diros-
so, nero e champagne nel continuo
mescolarsi di maschile e femminile,
dirigore e sensualita. Le spalle sono
decise; le gambe, ogni tanto, oc-
chieggiano velate da gonne corte —
unanovita, per davvero. E una quin-
tessenza di armanesimo, dagli echi
anni Trenta agli esotismiimpalpa-
bili, eppure con una sensualita inat-
tesa. Tutto cambia perché nulla
cambi, che & poi una metafora per-
fetta dello spirito della moda, incar-
nata da un autore tanto pitlinnova-
tivo quanto piu e classico.
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COURTESY OF GIORGIO ARMANI

COURTESY OF GIORGIO ARMANI

Senza tempo. Due look della sfilata prefall 2020, ieri a Milano, al di fuori del calendario tradizionale delle fashion week

3,8 miliardi

Fatturato 2018

Il valore include i ricavi
diretti e quelli derivanti
dalla licenze

1,3 miliardi

Liquidita netta

Il dato relativo al 2018 &
risultato in forte crescita
sul 2017 (1,008 miliardi)

106 milioni

Investimenti 2018
Anche questo dato ¢ salito
rispetto agli 82,5 milioni
del 2017 (+28%)

GIOIELLERIA

IN FRANCIA

Morellato rileva i negozi
Cleor per 50 milioni

Morellato Spaharilevatoil gruppo francese Cleor per circa
somilionidieuro,inclusounaumentodicapitaledacirca
10 milioni. L’accordo, siglato a Parigi nei giorni scorsi, por-
terailgruppoitalianoarafforzarsiin Europaeapassare dai
178 milionidiricavi2018a 300 milionidieurodifatturato
nel 2020 - compresii circa 8o milioni di euro di ricavi in
capoaCleor,unodeiprincipaliplayer della gioielleria pret-

a-porter d’Oltralpe.

«Siamounodeipochigruppiitalianidigioielleriae orolo-
geriachenonsolohaunagestioneverticale, dallacreazione
alladistribuzione del prodotto-spiega Massimo Carraro,am-
ministratore delegato - ma ha puntato sull’integrazione di

140 negozi Cleor haun
network nutrito di store in
Francia e 800 dipendenti

canali di vendita diversi, sia fisici sia
virtuali. L’acquisizione diCleor, chein
Francia ha 140 negozi e circa 8oo di-
pendenti, rientranellanostrastrategia
di potenziamento del retail, che nel
2018assorbivacircail 40%delle vendi-
teedopoquest’operazionearriveraal
60 per cento. L’obiettivo e arrivare a
18onegoziin Francia,cheegiailnostro
secondomercatodietrol’Italia, entroi
prossimi treanni». NeinegoziCleore
Noelie (lasecondainsegnadel gruppo)
saranno dunque venduti i brand che
fanno capoaMorellato group: marchi
diproprieta (tracuiSector NoLimitse
Philip Watch) elicenze (Furlae Trus-
sardi, traglialtri) oltreaigioielli Cleor.

1l progetto, che Carraro definisce
«un’aggregazione di tipo industriale
trache coinvolge tuttalasupply chain»

echemantieneil coinvolgimentoattivo del fondatoredi Cle-
or, GillesBennejean, cherimarradirettore generale esiedera
nelboard diMorellato, arrivadopol’acquisizionedell’azienda
francese Mister Watch, avvenutaagennaio 2019, (conilmer-
cato d’oltralpe che arrivera a pesare il 30% sul business del
gruppo). Soprattutto, 'acquisizione di Cleor (con advisor
Unicredit) potrebbe avere unosviluppoanalogoaquellodi
Bluespirit, rilevata da Morellato nel 2018: «Siamo partitida
unaretedi43negozi-continua Carraro - cheabbiamoam-
pliato finoad arrivarea 195 storeainsegna Bluespirite Joyé
chehannosede principalmente neicentricommerciali. Con-
testualmente abbiamosviluppatoil canaledivenditaonline
Bluespirit.com che stafunzionandobene proprioinsinergia
con il negozio: il 60% delle vendite online ¢ assorbita dalla
formula “click&collect” e quindiil prodottovieneritiratoin
negozio». Anche grazie allaformulaomnichannel Morellato
staavendosuccessosuimercatiesteriein particolare, Europa
aparte, in Estremo Oriente.

—Ma.Cas.
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In tempo per Natale

La collezione di gioielleria colma
I’unico vuoto creativo che restava

Giulia Crivelli

[ ranoinmoltiachiedersiperché
| GiorgioArmaninonavessean-
cora dedicato parte della sua
energia creativaalla gioielleria.
Aguardarbene,daqualcheanno, insie-
me alle collezioni di alta moda Privé —
che sfilano a Parigi —lo stilista stupisce
leclienti con pezziunici. Masi tratta, ap-
punto, dialtagioielleria, destinataaun
pubblicoristrettissimo, come € quello
dell’haute couture.

Orail vuoto € colmato: nell’Armani
Day celebratoieriaMilano (sivedal’ar-
ticolo in pagina) ha trovato spazio an-
chelapresentazione della prima colle-
zionedi gioielleria creata da Giorgio Ar-
mani, madeinItalyal100%, grazie alle
eccellenze dei nostri distretti orafi, a
partiredaquellodi Valenza. Trelelinee:
Borgonuovo (comelaviaaridossodel
quadrilaterodellamodadovesitrovala
storicasededell’aziendaelacasadello
stilista), Firmamento e Si.

Lasceltadeinomidice molto, infon-
do, su Giorgio Armani: non c’¢ inutile
ricercatezza, illegame conitemicheca-
ratterizzano ognilinea e chiaro. Borgo-
nuovo e percorsadavariazionidellogo,
macontocchichenullahannoacheve-

Linea Si. Anello in onice e diamanti
bianchi e neri di varie dimensioni

dere conl'imperantelogomania.L’oro
ediciotto carati,non e peronégialloné
rosa: gliorafihanno creatoun mixine-
dito che potremmo chiamare “nuance
Armani”. Della linea Borgonuovo fa
parteancheunacollanadiperleinlegno
rivestite diseta, esempio perfettodigio-
iello adatto per ogni momento della
giornatadiunadonnamultitasking, co-
me piace dire oggi(masarebbe pitiap-
propriato parlare disovraccaricodiim-
pegniebenvengaunbel gioielload alle-
viare le fatiche). La linea Firmamento
(anelli, bracciali, orecchini e collane in

oro bianco spesso arricchite da dia-
manti) siispira allaluna e alle stelle; la
terzalineasichiama Si(comel’omoni-
mo profumo)ed elegataal simbolool-
fattivofemminile del marchio: orecchi-
ni,anelli, braccialie collier rielaborano
laformadel petalo, moltiplicatoin fiori
dionicenera,impreziositida diamanti
bianchieneri.Igioiellisonoin vendita
daquestomesenelleboutique Giorgio
Armani di Milano, Roma, Parigi, Lon-
dra, Francoforte, New York, Beverly
Hills, Hong Kong e Tokyo.

Per quanto impegnativo, I’Armani
Day, nel cuore e nellamente dello stili-
sta, € quasi certamente giaarchiviato: i
progetti periprossimimesieperil2020
sono tantissimi. Moltele novitain parti-
colareaMilano: Giorgio Armanihaap-
penavintolagaraper glispaziin Galle-
riaVittorio Emanuele attualmente oc-
cupati da Tim e anche all’interno del
quadrilatero ci saranno spostamenti:
sono giain corsoilavori perunanuova
boutiqueinviaSant’Andrea, destinata
asostituire quelladiviaMonte Napole-
one.Inaprile,adiecianni dall'inaugu-
razione dell’Armani Hotel, lo stilista
torneraaDubai, dove sfilera conlacol-
lezione cruise 2021.
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Touring Club Italiano

Diventa protagonista con le tue
esperienze di viaggio del podcast di
Radio24 in collaborazione con Touring
Club Italiano «Passaggio in Italia, alla
ricerca dei luoghi da scoprire».

Radio””!




