Gioielli, Morellato
cresce ancora

M orellato investe otto milioni di
euro nella catena di gioiellerie
D’Amante: 35 puntivendita nei princi-
pali centri commerciali italiani. Con
questa nuova acquisizione, la terza in
un anno dopo Mister Watch e il Grup-
po Cleor in Francia, I'azienda di gioiel-
li, cinturini e orologi prosegue nella
strategia di integrazione della filiera:
dalla creazione alla produzione, al
cliente finale.

«Questa operazione segna un ulte-
riore rafforzamento della nostra pre-
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senza capillare sul territorio, con 220
punti vendita in Italia a gestione diret-
ta, all'interno dei centri commerciali e
stazioni ferroviarie, a cui si aggiungo-
no 140 negozi in Franciax», dice Massi-
mo Carraro, presidente del gruppo
Morellato, che comprende, tra i suoi
marchi, Morellato, Sector No Limits,
Philip Watch, Bluespirit, e opera an-
che attraverso i brand in licenza mon-
diale Maserati e Trussardi. «D’Amante
sara la nostra seconda insegna in Ita-
lia— continua Carraro —, e avra focus
specifico sulla gioielleria preziosa».
D’Amante, 16 milioni di euro di fattu-
rato nel 2019, conta 180 dipendenti.
Enrica Roddolo
© RIPRODUZIONE RISERVATA



	r_L_200224EC027NZSS.pdf

