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L'ad De' Stefani: «Il canale online rappresenta il 17% delle vendite>

Preziosi ma sostenibili
«Argento riciclato

e diamantilab grown
Cosi cresce Morellato»

ROBERTA PAOLINI

Prima erano solo i gioielli da
vivere, in cui la preziosita era
contenuta nel design e nel
marchio di cui erano espres-
sione. Ora Morellato compie
una nuova rivoluzione, quel-
ladellusso sostenibile. Cheva
ben oltre la strategia comuni-
cativa, il brand che appartie-
ne all’lomonimo gruppo pado-
vano, utilizzera per le sue col-
lezioni esclusivamente argen-
to sostenibile. A partire dalla
stagione Primavera Estate
2024, infatti, tutte le collezio-
ni del mondo “Precious” del
brand sarannorealizzatein ar-
gento proveniente da fonti di
riciclo. Giadal 2023, Morella-
to aveva introdotto l'utilizzo
dell’argento riciclato con il
lancio della collezione Essen-

za. Ma da quest’anno, per la
produzione di tuttii gioielliin
argento, il brand escludera
I'impiego di metallo appena
estratto.

Cristina De' Stefani, ad del
gruppo con Responsabile Fi-
nance & Corporate Affairs e
con delega alla sostenibili-
ta, ciracconta questa secon-
da navigazione dell’azien-
da?

«Gruppo Morellato ha da tem-
poinserito all'interno dei suoi
brand il tema della sostenibili-
ta, non solo ambientalama an-
chesociale. Maconlascelta di-
chiarata di voler utilizzare il
100% di argento riciclati per
lalinea preziosa del brand Mo-
rellato vogliamo fare qualco-
sain pit».

Comesiinserisce questano-
vitanellastrategia comples-

sivadel gruppo?

«Abbiamo intrapreso un viag-
gio entusiasmante verso la so-
stenibilita, che consideriamo
una pietra miliare nella no-
stra evoluzione. La nostra de-
cisione di introdurre gioielli
sostenibili riflette un impe-
gno profondo non solo verso
I'ambiente ma anche verso
una crescita consapevole.
Con collezioni in argento
100% riciclato per la collezio-
ni preziose e l'attenzione alla
provenienza dei materiali,
stiamo reimmaginando il lus-
soin chiave sostenibile, consi-
derando la crescita che stan-
no avendo i gioielli preziosi,
argento, oro e gemme nello
spettro dei nostri 20 brand,
14 diproprietae 6inlicenza».
Come i colloca questa scel-
ta allinterno della vostra

Cristina
De' Stefani

Amministratore delegato
di Morellato Group

Lasostenibilita
ediventatail fulcro
dellanostra strategia
Abbiamoiniziatocon
Live Diamond eora
stiamo estendendo
questoapproccio

strategia di posizionamen-
to?

«La sostenibilita & diventata il
fulcro della nostra strategia.
Guardando ai nostri dati, ab-
biamo notato una crescita si-
gnificativa nellafascia dei gio-
iellipreziosi, che rappresenta-
noil 75% del nostro fatturato.
Questo ci ha spinto a definire
una nuova mission: proporre
unlusso sostenibile. Lo abbia-
mo iniziato a fare con il brand
Live Diamond ormai da tem-
po attraverso l'uso di diaman-
tilab-grown e ororiciclato, se-
guendo principi di economia
circolare. Ora questo approc-
ciolostiamo estendendo, per-
ché ha risonanza non solo eti-
camaanche commerciale. Ve-
diamo una crescita nel mon-
do del lusso accessibile forte-
mente orientato alla sostenibi-
lita».

Sieteiprimia compiere una
sceltadiquestotipo?
«Siamo senz'altro tra i primi,
tra I’altro abbiamo avuto una
rispostaimportante in Germa-
nia, tanto che lanostra catena
il nostro brand di gioielleria
preziosa Christ usera solo ar-
gentoriciclato».

Com’e andato il 2023 e che
previsioniavete peril 2024?
«Abbiamo chiuso il 2023 con
risultatisignificativie conuna
crescita dell’online, che ora
rappresenta il 17% del nostro
fatturato totale. L'inizio del
2024 non ci indica particolari
problematiche per il gioiello,
che & unsettore moltoresilien-
te».—



